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Berliner Morgenpost von
Donnerstag, 6. Juni 2002

Berlin

275 Befragte,

guotiert nach Geschlecht, Alter und
Wohnort auf Basis der MA 2001,
Westliche Berliner Bezirke:

157 Befragte,

Ostliche Berliner Bezirke:

118 Befragte

face-to-face at-home,
day-after-Befragung

INFO GmbH

Ullstein Markt- und Mediaservice



Gewachsene
Seitenbeachtung



Gewachsene Seitenbeachtung

Lese alle/fast alle Seiten.”

Enormer Zuwachs um 100%!

46%

23%

2000 2002



Seitenbeachtung auf
Anzeigen fihrenden Seiten

Starker Zuwachs der durchschnittlichen
Seitenbeachtung!

85%

2%

2000 2002



| eseverhalten



Lesezeitpunkt der
Berliner Morgenpost

“Wann haben Sie diese Ausgabe der
Berliner Morgenpost gelesen?™*

Vor 7 Uhr j4%
7 bis 9 Uhr 39% I
9 bis 12 Uhr 33% I
12 bis 15 Uhr 16% I
15 bis 18 Uhr 27% I
Nach 18 Uhr 270 I

* Mehrfachnennungen mdglich



Lesehaufigkeit der Berliner Morgenpost

zweimal und
Ofter
49%

einmal
51%



Berliner Morgenpost als Gemeinschaftsgut

“Wie viele Personen haben diese Ausgabe
insgesamt durchgeblattert oder gelesen?”

nur befragte
Person 2 Personen
22% 53%

mehr als 2
Personen
25%



Leseort der
Berliner Morgenpost

“Wo haben Sie diese Ausgabe der Berliner

Morgenpost gelesen?™*

Zu Hause

Am Arbeitsplatz

In einem Verkehrsmittel

Bei Freunden / Bekannten

Anderswo

Im Restaurant / Café /
Kneipe

* Mehrfachnennungen mdglich




Lesedauer der
Berliner Morgenpost

Die durchschnittliche Lesedauer betragt
44 Minuten!

Schnitt Deutschland Tageszeitungen:
39,5 Minuten*

* Quelle: ZMG (1998)



Anzahl gelesene Seiten
der aktuellen Ausgabe

etwa drei

Viertel
26% etwa die

Halfte
21%

weniger als
die Halfte
7%
alle / so gut
wie alle

46%



Vermissen der Berliner Morgenpost,
wenn es sie nicht mehr gabe...

eher
vermissen
82%

eher nicht
vermissen
18%



Anzeigenbeurteilung



Anzeigenbeurteilung*

Anzeigen / Werbung in der Berliner Morgenpost...**

... sind meist informativ

... sind glaubwiirdig und
zuverlassig

Geschafte, die in der ...
werben, sind serios

... bieten Infos, mit denen ich
etwas anfangen kann

... sind hilfreich zur
Produktinformation /
Einkaufsplanung

... sind natzlich, da man sie
erneut nachlesen kann

89%|

89%|

85%|

84%|

82%|

76%|

* Zusammenfassung der Antworten ,stimme voll und ganz zu“ und ,stimme eher zu“

** Mehrfachnennungen maéglich



Anzeigenbeurteilung*

Anzeigen / Werbung in der Berliner Morgenpost...**

... helfen, preiswerte 69%
Angebote auszuwahlen

... sind hilfreich bei 68%
konkreten Kaufabsichten

Durchblattern der ... gehort 65%
zum Zeitungslesen dazu

... bieten Hilfestellung bei

0
Kaufentscheidungen 62 /OI

Informationsquelle fehlen

Ohne ... wirde eine wichtige 53%|

* Zusammenfassung der Antworten ,stimme voll und ganz zu“ und ,stimme eher zu“

** Mehrfachnennungen maéglich



Wichtigste Infogrundlage
fur Angebote der Handler

Anzeigen / Beilagen in der
Berliner Morgenpost 48%

Werbung im Fernsehen 15%

Unadressiert an Haushalte 0
: 15%
verteilte Prospekte

Anzeigen / Beilagen in 8%
anderen Tageszeitungen




Wichtigste Infogrundlage
fur Angebote der Handler

Anzeigen / Beilagen in
kostenlosen
Anzeigenblattern

Werbung im Internet I 7%

Unadressiert an Haushalte 3%
verteilte Werbezettel
Werbung im Radio ﬂ



Produktinteresse



Familie & Einkauf

Ich interessiere mich flr Informationen

aus dem Bereich...

Erndahrung / Lebensmittel /
Getranke / Kochen

Mode / Bekleidung / Schuhe

Wohnen / Einrichten / Mdbel

Kosmetik / Parfim /
Drogeriewaren

Uhren / Schmuck

Teppiche / Heimtextilien

92% I

89% I

83% I

81% I

69% I

49% I




Technik

Ich interessiere mich flr Informationen
aus dem Bereich...

Unterhaltungselektronik 79%,
(HiFi, Video, Fernsehen)

Elektrische Haushaltsgerate 70%

Computer / -bedarf / 69%
Telekommunikation

Autos / Motorrac!_er 68%
(Fahren / Tests / Zubehor)

Fotografieren / Filmen /

0
Videofilmen 64%




Politik/Finanzen/Gesellschaft

Ich interessiere mich flr Informationen
aus dem Bereich...

Umweltschutz / Okologie 85%

Politik / Wirtschaft / Soziales 82%

Geld / Versicherungen /
Kapitalanlagen / 67%
finanzielle Absicherung

Beruf / Weiterbildung / 62%
Schule

Immobilien / Wohneigentum 47%




Freizeit

Ich interessiere mich flr Informationen
aus dem Bereich...

Urlaub / Reisen / Touristik 91% I
Gastronomie / Restaurants 718% I
Sport / Fitness / Gesundheit 76% I
Blumen / Garten / Pflanzen 76% I
Heimwerken / Renovieren / 66% I
Basteln
Fahrrad fahren 63% I




Kultur & Medien

Ich interessiere mich flr Informationen
aus dem Bereich...

CD / Kassetten / Tonbander /
: 80%
Videokassetten / DVD
Blicher / Literatur 713%
Theater / Konzerte / o
Museen / Kunst 2%
Kino 67%

Popmusik / Konzerte / Disco 53%




Prospektbeilagen



Positive Beurteilung*

Prospekte/Beilagen in der Berliner Morgenpost...**

... sind meist informativ

... sind glaubwiirdig und
zuverlassig

... sind hilfreich zur

Produktinformation /
Einkaufsplanung

... werden gern angesehen

... helfen bei der Auswahl
preiswerter Angebote

Ohne ... fehlen wichtige
Informationsquellen

90% I

89% I

5% I

713% I

68% I

52% I

* Zusammenfassung der Antworten ,stimme voll und ganz zu“ und ,stimme eher zu“

** Mehrfachnennungen maéglich



Lese-/Nutzungshéaufigkeit

72% der Berliner Morgenpost-Leser nutzen die
Prospektbeilagen in ihrer Zeitung.

gelegent-
lich 72%
30%

Aufbewahrung

Etwa die Halfte der Leser der Berliner Morgenpost
heben ihre Prospektbeilagen haufig/gelegentlich auf.

gelegent-
lich 48%
28%




Nutzungskriterien

Ich sehe mir die Prospekte/Beilagen in der
Berliner Morgenpost an ...

... wenn mich die
beworbenen Produkte 57%
Interessieren

... wenn ich das 16%
Geschaft kenne

... wenn auf der Titelseite ein
attraktives Sonderangebot 11%

abgebildet ist

aussieht

... wenn das Prospekt / die 0
Beilage ansprechend 6%
... wenn es ein Geschatft ist,

das ich schéatze

... wenn ich in dem Geschaft A%
schon gekauft habe

Sonstiges ] 1%



